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Article Type 
Research Article 

 Purpose: The main purpose of this research is to examine the 

components of media appeals in relation to how the content of 

the Quran is presented, which is rooted in its media miracle. 
Materials and Methods: The current research is trying to 

discover new dimensions of the media presentation of the 

content. The general research strategy is qualitative and the 

data collection method is library. In order to obtain data, 

Quranic examples of media appeal were searched with the 

keywords of media, appeal and content, and the method of 

description, analysis and interpretation was used in data 

analysis. Based on the analysis and interpretation of the 

extracted themes, the view of the media miracle of the content 

of the Quran is understandable. The miracle of the media 

presentation of the Qur'an's content prevails over the way it is 

presented to the audience. 
Findings: Based on the results of analysis and interpretation 

of media themes and views, attractiveness components; 

"Similar to the current social media in the configuration of 

media presentation", "complex and wonderful method in 

content presentation", "solid and geometric semantic 

structure", "attention to the element of sound and sound", 

"considering different aspects related to the audience", "Using 

the power of imagination and mental imagery" and "telling 

stories" are inferred. 
Conclusion: The media charms of the Quran, which are rooted 

in its media miracles, can be used to gain a better 

understanding of the various aspects of this divine medium 

that have not been discovered so far. 
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 1402بهار ، 1، شماره 7دوره  اسلامی با محوریت سلامتپژوهشی سبک زندگی -فصلنامه علمی

 قرآن محتوای یارائه در ایرسانه جذابیت های مؤلفه
 کریم
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 ران،ته سیمای و صدا دانشگاه رسانه و ارتباطات دانشکده ،استادیار
 .ایران تهران،

 
 دهیچک

 هایجذابیت هایمؤلفه بررسی پژوهش این اصلی هدف: هدف
 هک باشدمی قرآن محتوای یارائه چگونگی با ارتباط در ایرسانه
  .دارد آن ایرسانه اعجاز در ریشه
 ارائهی به توجه با است درصدد حاضر پژوهش: ها روش و مواد

 راهبرد.  یابد دست آن از جدیدی ابعاد کشف به محتوا، رسانهای
.  است ایکتابخانه ها،داده گردآوری روش و کیفی پژوهش، کلی
 با ایرسانه جذابیت پیرامون قرآنی مصادیق ها،داده به دستیابی برای

 و تجزیه در که شد جستجو محتوا و جذابیت رسانه، هایکلیدواژه
 راساسب.  شد استفاده تفسیر و تحلیل توصیف، روش از هاداده تحلیل
 ودنب ایرسانه اعجاز دیدگاه شده، استخراج مضامین تفسیر و تحلیل

 محتوای ایرسانه یارائه اعجاز نگاه.  است فهم قابل قرآن محتوای
  .دارد غلبه مخاطبان به آن یارائه چگونگی نگاه بر قرآن،
 گاهن و مضامین تفسیر و تحلیل از حاصل نتایج اساس بر: ها یافته

 اجتماعی هایرسانه به شباهت» جذابیت؛ هایمؤلفه رسانهای،
 و پیچیده روشمندی» ،«ایرسانه یارائه بندیپیکره در کنونی

 و مستحکم معنایی ساختمان» ،«محتوا ارائهی در اعجازآمیز
 جنبههای گرفتن نظر در» ،«صدا و صوت عنصر به توجه» ،«هندسی
 و خیال قوهی از بهرهگیری» ،«مخاطبان به مربوط مختلف

 .شودمی استنباط «پردازی داستان و قصه» و «ذهنی تصویرسازی
 اعجاز در ریشه که قرآن ایرسانه هایجذابیت: گیری نتیجه
 هک الهی یرسانه این از ایگسترده ابعاد به توانمی دارد، آن ایرسانه

 عجازا گوناگون وجوه از بهتر شناخت به نیز و نشده کشف تاکنون
 یافت دست آن

 
 .محتوا یارائه مؤلفهها، رسانه، جذابیت، قرآن،: یکلید واژگان

  
  

 

 مقدمه
ترین ای از مهمرسانه هایقرآن کریم یک رسانه است و جذابیت

ی های پدیدآورندهمؤلفه.  رودشمار میبه ای آنهای رسانهویژگی
 اشد،بی محتوا می، بیشتر مربوط به چگونگی ارائههااین جذابیت

الله بودن، ی قرآن به صرف کلامزیرا محتوا و مضامین اعجازگونه
طور اعجاز در قرآن، همان.  باشدخودی خود دارای جذابیت میبه

ی محتوای آن نیز که در محتوا وجود دارد، در چگونگی ارائه
بنابراین جذابیت.  هست، چرا که این دو هرگز از هم جدا نیستند

ی محتوای قرآن، ریشه در اعجاز رسانهارائهای مربوط به های رسانه
تواند به شناخت بهتر از وجوه ای آن دارد و پژوهش پیرامون آن، می

 شود.ی الهی اعجاز و نیز به کشف ابعاد جدیدی از این رسانه
قرآن، لازم است تا  ی محتوایارائه ایرسانه اعجاز درکجهت 

ای مورد بررسی و از دیدگاه رسانه ،قرآن در ی محتواروش ارائه
 .  پژوهش قرار بگیرد

ای جاذبه ی قرآنرسانه، به در محتوا های جذابیتوجود مؤلفه
 جذبکشش و  ایجاد مواردی مانند: و باعث دهیبخش العادهفوق

 ایجاد تداوم در ناپذیری،زیبایی، خستگی مخاطبان به سمت آن،
های ثیرگذاریتأ و ماندگاری مفاهیم در ذهن مخاطبان ،ارتباط

شود و در طول شود که در میان مخاطبان قرآن دیده میفراوانی می
گذشت زمان نه ای که گونهبه ،مورد آن گزارش شده تاریخ نیز در
نکاسته؛ بلکه روز به روز بر ابعاد  الهی این کتاب یهتنها از جاذب

ای در های رسانههمچنین جذابیت.  عظمت و جذابیتّش افزوده است
ها و ها، ظرافتی محتوای قرآن، موجب پیدایش زیباییروش ارائه

به  ،ی آنهای پدیدآورندهلفهمؤ شود که پرداختن بهمیلطایف بیانی 
در نهایت باعث شناخت  وگردد میاعجاز قرآن بر زیباشناسی و فهم

.  شودمربوط به آن می ایرسانه هایبهتر ما از کتاب الهی و جنبه
ای قرآن که ریشه در های رسانهجذابیتبراساس آنچه مطرح شد، 

ی ای از این رسانهبه ابعاد گسترده دتوانای آن دارد، میاعجاز رسانه
 وجوه به شناخت بهتر از همچنین الهی که تاکنون کشف نشده و

در نتیجه اولاً اصل چگونگی ارائه .  یابدگوناگون اعجاز آن دست 
شود و ثانیاً بررسی ای اعجاز است، مبنا قرار داده میمحتوا که دار

بنابرین بررسی .  باشدیق میچگونگی ارائه محتوا نیازمند بررسی دق
به محتوایی که از هر خطا  ای بدون توجهرسانه های جذابیتمؤلفه

 فرایندی مشخص با نتایجی کاربردی اشتباهی محفوظ است،و 
 خواهد بود.

از  -های معتبر مقالات علمیبراساس جستجوهای محقق در نمایه
درباره موضوع این  -«آرتیکل گیت»و « مگیران»، «نورمگز»جمله 

های با موضوع جذابیتصورت مستقل بهپژوهشی پژوهش، تاکنون 
ی قرآن و رسانه کار نشده ای در حوزهرشتهصورت میانای بهرسانه

تحت موضوعاتی مرتبط با این موضوع مانند شناخت،  است؛ و
ای از مطالب مربوط به ساختارشناسی، زبان و اعجاز قرآن، به پاره

کتاب »« کریم قرآن بیانی هایآفرینش»کتاب  مانندموضوع 
ی ه، مقال«جذابیت پیام در قرآن کریم»ی مقاله ،«قرآنی هایصدف

به مطالبی « قرآن معارف انیب و فهم در متنوع و فیظر هاىوهیش»

1401/06/14 دریافت:  تاریخ 
1401/08/28 پذیرش:  تاریخ 

m.hoseininia@ilam.ac.ir نویسنده مسئول: 
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درباره محتوای قرآن پرداخته شده است که از نظر روش و نتایح، با 
 .  پژوهش پیش رو کاملاً متفاوت است

های رائه محتوا به ویژه بررسی جذابیتلذا پرداختن به چگونگی ا
ضروری و حائز اهمیت ای آن در قرآن کریم از دو حیث مهم رسانه

است: اول از حیث اهمیت مبنایی و اساسی واکاوی ارائه محتوای 
طا مصون است و دوم، از جهت اعجازگونه به مخاطبان که از خ

برای تأثیرگذاری بر مخاطبان به  ای قرآنههای جذابیت رسانمؤلفه
 کند.تدقیق بیشتری را طلب می عنوان الگویی جامع توجه و

 ای قرآن درباره نحوه ارائههای جذابی رسانهمؤلفهبخش مهمی از 
گردد که نیازمند شناخت دقیق و محتوا به اعجاز این رسانه بر می

که بحث اعجاز علی رغم این.  جامع نسبت به آیات قرآن کریم است
قرآن به عنوان عالی ترین کتاب در ارائه محتوا جهت تأثیر گذاری 

مؤلفه زندگی است، اما در خصوصبر انسان برای پیاده کردن در 
های میان رشتهنگام خواندن آیات به عنوان پژوهشهای جذابیت ه

علمی و پژوهشی و روش مند بسیار اندکی  سانه آثارر ای قرآن و
ی بودن مقالات و کتب علمی، پژوهشعلاوه بر ناکاف.  وجود دارد

.  ندانکات کلی در این رابطه پرداخته  های صورت گرفته به بیان
شده در عمل نیز  ادکته در حالی است که خلاء پژوهشی ین این

های جذابیت در قرآن کریم برای مخاطبین عدم ارائه مؤلفهمنجر به 
 شده است.

ترین و جامع ترین کتاب کاملاز سوی دیگر قرآن کریم به عنوان 
مذهبی میان مسلمانان در ارتباط با نحوه بیان محتوای خود به 

خت و ، شنابنابرین واکاوی.  باید مورد بررسی قرار بگیردمخاطبان 
ای آیات قرآن کریم و های جذابیت رسانهمند مؤلفهتحلیل روش

دادن  ترسیم و تفسیر روابط میان مضامین آیات برای به دست
تصویری جامع و تفصیلی در این خصوص، یکی از پیش نیازهای اصلی 

ارائه  در چگونگی نحوه های جذابیتکارگیری مؤلفههچگونگی ب
در این راستا این پژوهش در پی پاسخ به دو سؤال اصلی .  محتواست

 ی محتوایهای ارائهروش ای درهای رسانهپیدایش جذابیت.  1است: 
های ارتباط میان مؤلفه.  2 ؟دشومی ییهامؤلفهشامل چه  ،قرآن

 جذابیت در نحوه ارائه محتوا به مخاطب چگونه است؟
دستیابی به هدف تحقیق، پس از جستجوی پیشینه و سابقه برای 

پژوهش در زمینه مورد نظر مقاله و اطمینان از عدم سابقه انجام 
پژوهش با عنوان و رویکرد مورد نظر، طرح انجام پژوهش با 

پس از ذکر ادبیات نظری .  محوریت پاسخ به سؤال طراحی شد
وی کامل، مرتبط با پژوهش، مطالب به دست آمده از جستج

های جذابیت ذیل عناوینی محتوای آیات جهت رسیدن به مؤلفه
ف مضامین اصلی، تحلیل و تفسیر آنبندی شد و پس از انکشادسته

ها ها انجام شده و در نهایت با ترسیم شبکه مضامین حاصل از آن
 های اصلی آن بیان شد.نمای کلی متن و دلالت

 
 ادبیات موضوع و پیشینه

 ادبیات نظری
های ، مربوط به واکاوی مؤلفهکه پژوهش حاضر با توجه به این

باشد، بنابرین در بخش ای قرآن کریم میجذابیت محتوای رسانه
نظری مرتبط با تعریف  یادبیات نظری ضرورت دارد به حوزه

ای جهت رساندن مفاهیم رسانه به عنوان وسیله ماهوی جذابیت و

ای در قرآن جذابیت رسانه حوزه نظری مربوط بهبه مخاطب و نیز 
 کریم و ابعاد آن پرداخته شود.

 
 جذابیت

در لغت به معنی  «جذب»جذابیت از ریشه جذب مشتق گردیده و 
کردن، به طمع انداختن، کنش، و ضدّ به سوی خود کشیدن و جلب»

طرف خود کشیدن به سبب  یزی را بهچ، لاحدفع است و در اصط
قرار دارد و در  لطرف مقابخاصیت مشترکی که بین رباینده و 

در موضوع .  (4و  3، 2، 1« )معنای ربایش استفیزیک به لاحاصط
هایی است که در انسانی، مراد از آن، جذب و دفع یهجاذبه و دافع

(؛ به5) حیات اجتماعی وجود داردی همیان افراد انسانی در صحن
 عبارت دیگر، جذب و دفع فیزیکی و مادّی منظور نیست، بلکه

 لشام ،«جذب».  (6) جذب و دفع روانی و معنوی مراد است
است و  «جلب توجه»آن  یترین مرتبهایینپشود که پیوستاری می
یش پ «تأثیرپذیری عملی و تغییر در رفتار»تا  ترلادر مراتب با

تواند یک شیء مادّی، جذب و دفع روحی و روانی می لعام.  رودمی
بودن شخصیت یک جاذب.  دیک شخص و یا یک عقیده و فکر باش

های جسمانی و ظاهری، فرد هم به این معناست که غیر از ویژگی
 لق و روحیات و صفاتی در او وجود دارد که باعث تمایلااخ

را جذب  ه انسانچهر (6گردد )دیگران به وی و جذب آنان می
کند و شکی نیست که این جذب و را تسخیر می کند، به نحوی او

ت اساسی علّ (7) است لانجذاب همواره مبتنی بر نیازهای متقاب
 طور کلی، نزدیکی هربه»جذب و دفع در سنخیت و تضاد است و 

« هاستدر بین آن یک نحو مشابهت و سنخیتی بر لدو موجود، دلی
(5). 
یک قانون عمومی است که بر سراسر نظام آفرینش  ،«جذب و دفع»

حکومت ی های از ذرات جهان هستی از دایرهیچ ذره حاکم است و
جذب .  (5) ندهست همه محکوم آن عمومی خارج نیست وی هجاذب

باشد،  ترله موجودی کامچاما هر و دفع در انواع موجودات هست،
 (.8) گیردتری میشود و نام لطیفتر میقجذب و دفع در آن رقی

طبق مطالب به دست آمده از مفهوم جذب، جذابیت عبارت از 
باشد که کشش، ربایش و جلب کنندگی است که امری طبیعی می

ممکن است در هر چیزی باشد و باعث تمایل، افزایش گرایش، و 
ی این صفت است به چیزی که دربردارنده -رغبت افراد در توجّه 

 شود.می -

 
 رسانه
ی لاتین )برگرفته از واژه رساندن معنی به لغت در رسانه یواژه

Medium  )یفارس زبان درطور نسبی و به استبه معنای واسطه 
 مفرد یمعنا به گاه واژه نیا.  شودیم محسوب یدیجد یواژه

 جمع یمعنا به گاه و ((رسانه) Medium یواژه یبرا یمعادل)
(Media (هارسانه)) رودیم کاربه. 

 انتقال و نقل برای است ایوسیله اصطلاح در رسانهمنظور از 
 عملی و عینی یواسطه و جامعه یا افراد افکار و هاایده اطلاعات،

 زا دسته آن به تعریف این مصداقکه  ارتباط برقراری فرآیند در
 ی پیام، محتوای مفهومی،دهندهانتقال که شودیم گفته یلیوسا
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 کتاب، ،همجل ،روزنامه: مانند ،باشندمی باشدمی افکار و هافرهنگ
 (.9).  .. و اینترنت ماهواره، تلویزیون، رادیو،

 ابزار و رسانه اصطلاح دو، هاهگفت و هانوشته در طور معمولبه
 ستین نادرست کار، نیا.  روندیم کاربه مترادف صورت به یارسانه

 دو نیا اگر یحت اامّ.  دارد رواج هم یتخصص یهامتن در یحت و
 به خود، ذهن در که است مهم م،یبریم کاربه هم یجابه را کلمه

در تعریف رسانه ، چرا که میباش داشته توجه دو آن انیم تفاوت
داشته باشد؛ اطلاعات و محتوا )پیام(، وجود  مؤلفهسه  باید حداقل

 شکل گیری ارتباط(، بستر ارتباطی.مخاطب )برای 
 یهمگ ون،یزیتلو و ویراد ،یهای اجتماعشبکه کروفن،یم روزنامه،

.  نندک فایا را یارتباط بستر نقش توانندیم و هستند یارسانه یابزارها
 داشته وجود زین( محتوا) امیپ که ردیگیم شکل یزمان رسانه اما

س پ.  باشند امیپ آن افتیدر انتظار در هم یمخاطبان در ضمن و باشد
جا بستر ارتباطی جهت رساندن پیام و در اینمنظور ما از رسانه 

 .  ی آن برای مخاطبان استسال کنندهمحتوا از ار
 رسانه یواژه از رسانه که بنابر آنچه گفته شد و با توجه به معنای

 تیمامورای برای رساندن و رسانه یعنی واسطه است، مشخص هم
 یهادگاهید و هاحرف ،هاامیپ رساندن: است رساندن آن نیز همین

طور البته معنای رسانه زمانی به.  گرید افراد ای فرد به شما و من
ی، پیام، مخاطب و بستر ارتباطی مؤلفهسه گیرد که کامل شکل می

 کند.وجود داشته باشند که در مورد قرآن کریم این معنا صدق می
 

  ایهای رسانهجذابیت
 مفهوم

 یژگیو یدارا ی کهعاد ای یعلم زباندر رسانه، بر خلاف  هنر زبان
است  قیحقا میمستق ریغ انیب یژگیو دارای ،است قیحقا میمستق انیب

 صورت به قیحقا گرانیب ،مدارهنری رسانه زبان که تفاوت نیا با
.  است استوار لیتخ ی مانندصراعن بر بلکه ست؛ینها آن یواقع

 یعلم زباندر  خدا، راه در انفاق تیاهم دادننشان یبرا مثال، طوربه
 را خود اموال خدا یخشنود یبرا کس هر: »شودی گفته میعاد ای

 یواقع انیب کی و داشت خواهد پاداش آن برابرین چند «کند انفاق
 یهیآ در را مفهوم نیهم که یهنگام اامّ.  است یعلم ای و یعاد ای

 رد را ریتعب نیا قرآن که مینیبیم م،یکنیم مشاهده بقره، سوره 261
 نیب دیجد یرابطه کی و آورده درای ی رسانههنر انیب کی قالب
 خود الامو که یکسانمثل » ؛دهیکش ریتصو به را گندم یدانه و انفاق

 خوشه هفت که است یبذر همانند کنند،یم انفاق خدا راه در را
 کردن ترمحکم و دنیبخش عمق یبرا ،قرآن نیبنابرا.  «اندیبرو

ی و های هنروهیش ،مخاطب ذهن در نظر مورد مقصود و نوضمم
 .است برده ای را به کاررسانه
های اصلی در طور که گفته شد وجود مخاطب یکی از مولفههمان

توان مجرد از جذابیت را نمی یهمسئلهمچنین .  تحقق رسانه است
 لدر جذب مخاطب، عوام.  (7) بررسی کرد «مخاطب» یهمسئل

گر، نوع رسانه، یا ارتباطفرستنده های مختلفی مانند ویژگی
کرد قرآن روی (10دارند ) تأثیر.  .. شخصیتی مخاطب وهای ویژگی

در این زمینه نکات مهم و بدیعی دارد؛ به عبارت دیگر، آیات قرآنی 
ههم از جنب ای دارند وکنندهو قالب جذابیت خیره لهم در بُعد شک

تواند شود که میها دیده میهای بسیاری در آنمحتوایی، جذابیت ی
 .بسیاری بر مخاطب داشته باشد گذاریتأثیرباعث جذب و 

 
 قرآن کریم ایهای رسانهجذابیت

 یک الهی، خود کتاب برترین ترین وجامع آخرین، قرآن، به عنوان
 فرهنگ ی پیام، محتوای مفهومی،دهندهانتقالرسانه است، چرا که 

ی خود در یک بستر ارتباطی مشخّص برای ههای ویژدیگر آموزه و
 در یدیکل میمفاه ازای، جذابیت رسانه.  باشدانواع مخاطبان می

ی موفق و هی هر رسانهباشد و وجود آن، لازممی رسانه بحث
 نیشتریب بتواند که است یارسانه، رسانه نیترموفق.  تاثیرگذار است

ترین شکل، محتوای خود را ارائه و به جذاب کند جذب را مخاطب
 .  دهد

هایی ی پیامباشد و دربردارندهقرآن که دارای اعجاز و جاودانگی می
ل ای خود به بهترین شکبا بهترین مضامین الهی است، با اعجاز رسانه

ی های بهره برده است، چرا که این معجزهای رسانهاز جذابیت
ها فرستاده شده و ی زمانبرای مخاطبان در همهجاوید و ماندگار، 

وقتی خواهان جذب حداکثری مخاطبان، تقویت و تداوم ارتباط با 
ای ها همراه با بیشترین تاثیرگذاری است، پس به جذابیت رسانهآن

 .  به بهترین شکل نیازمند است
ی نوشتاری مانند قرآن، عبارتند ای در متن یک رسانهرسانه جذابیت

هایی که باعث کشش، جذب، ایجاد علاقه و پیوند وجود مؤلفه از
ای در قران بههای رسانهجذابیت.  شوندمیان مخاطب و متن می

ای هستند که مخاطبان آن علاوه بر کشش و جذبی که به گونه
، انس، فهم، درک و ظرفیت میزان به کنند،ها پیدا میسمت پیام

 ایی محتوای رسانهو این نوع ارائه دنبرمى بهره خود، ذوق و ارتباط
 .تنظیر اسآمیخته با جذابیت و سطوح مختلف در تأثیرگذاری بی

ای است؛ ی محتوا، نوعی هنر رسانهای در ارائهایجاد جذابیت رسانه
با  اماّ ندارد، طور مستقیم به هنر اشارههمطلبی ب ،قرآن دربا این که 

ها، سوره و هاآیهی محتوای بخشی پدید آمده در ارائهجذابیتتوجه 
 و انیب یوهیش ای نوعیرسانه هنراین .  قرآن سراسر هنر است

 ر،تقیدق رساتر، ،ی دیگریانیب که از هر روش ایوهیش است، اداکردن
رین که در قرآن کریم به بهت است و تأثیرگزارتر ماندگارتر ،نافذتر

قالب ظاهری و باطنی ساختار قرآن در .  شکل پدیدار گشته است
 نیترغیبل ن،یرساتر از ،ی هنرمدارهی محتوا، به مثابه یک رسانارائه

 .  است امیپ غیتبل و ابلاغ ابزار نیتریکار و
در مخاطبان به خاطر  قرآن انگیزشگفتای رسانه یجاذبه

هایی مانند زیبایی ظاهری و عمق باطنی، تنوع در پدیدآوردن ویژگی
سوی قرآن ی مخاطب بهبیان محتوا، هم باعث کشش و جذب اولیه

شود ها میهولت، تقویت و دوام ارتباط با آنشود و هم باعث سمی
 اجازه خود به نامشرک از بسیارىدر دوران نزول آن،  که طورىبه

 آگاه خوبىبه آن یجذبه تأثیر به زیرا بشنوند؛ را قرآن که دادندنمى
ها آن هاىدل قرآن آساىمعجزه نفوذ مبادا که ترسیدندمى و بودند

 .کند تسخیر را
 به قرآن ی مخاطبان نسبتجاذبه و علاقه تشدّ در صدر اسلام،

 نارک ناشناسطور به قریش، شبانه کفار از بسیارى که هبود حدّى
 نقرآ تلاوت صداى تا ماندندمى صبح سپیده تا و شده جمع خدا خانه

این .  ه استشدمى تکرار متوالىطور به وضع این و بشنوند را
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با قرآن که برآمده  زدگی مخاطبان در مواجههتأثیرپذیری و شگفت
ای آن است، از آن دوران تا به حال، هنوز هم های رسانهاز جذابیت
 یکتابخانه در»: گویدمى فرانسوىدانشمند  رنان ارنستادامه دارد؛ 

 که دارد وجود غیره و سیاسى، اجتماعى، ادبى کتاب جلد هزاران من
 هایىکتاب بساچه و امنکرده مطالعه باریک از بیش راها آن یهمه
 که کتاب جلد یک ولى است من کتابخانه بخشزینت فقط که

 خواهممى و شوممى خسته وقت هر و کندمى نظر جلب همیشه
مطالعه از و کنممى مطالعه راآن شود باز رویم به کمال از درهایى

 .  (11) «است قرآن کتاب ،شومنمى خسته آن زیاد ی
بر توجّه به نیازها و  علاوه ی،نید یرسانه کی عنواندر قرآن به

 یمحور نقش ینید امیپ و نی، دانمخاطبهای مختلف مربوط به جنبه
 امکان ،نشود این رسانه مجذوب که یزمان تا مخاطب.  دارد

جذابیت در قرآن بر .  ندارد وجود امیپ انتقال و بر وی گذاریریتأث
های کنونی آمیخته با صداقت و راستی و بر خلاف بسیاری از رسانه

محوری است و از نظر قرآن هر نوع مبنا و مدار حقانیت و حق
های ایجادکنندهمؤلفه به مقاله نیا در.  روش ارائه بر مدار تقوا است

 .  است شده پرداخته در قرآن، ایرسانه تیجذابی 
طور مستقل و ای بههای جذابیت رسانهدر قرآن هر یک از مؤلفه

ای گونهاند، بهجدا از بقیه نیامده، بلکه با هم آمیخته و ترکیب شده

یکدیگر، کار ی جذابیت با کمک و تکمیل که گاهی چندین مؤلفه
کشش مخاطب به سمت خود و مجذوب ساختن وی را نسبت به 

کنند اماّ در این قرآن انجام داده و افزون داشته و چندین برابر می
طور جداگانه پرداخته شده ها بهمقاله پیرامون هر یک از مؤلفه

 .  است
 

 ابعاد و مؤلفه ها
کریم شامل این وای قرآن ای در ارائه محتهای جذابیت رسانهمؤلفه

های اجتماعی کنونی در فرمت شباهت به رسانه.  1شود: موارد می
 بی کاملای؛ به این معنا که قرآن کریم به عنوان کتای رسانهارائه

.  2.  های اجتماعی کنونی شباهت دارد ی محتوا به رسانهدر ارائه
ن ی محتوا؛ به این معنا که قرآروشمندی پیچیده و خاصّ در ارائه

ی های خاصّود از روشکریم جهت برقراری ارتباط با مخاطب خ
ساختمان معنایی مستحکم .  3.  کند که تأثیرگذار باشداستفاده می

و هندسی؛ که آیات دارای محتوای مستحکم و عالی هستند که به 
 هیچ وجه دارای خطا و اشتباه نیست.

 

 
 محتوای قرآن کریمی ای در ارائههای جذابیت رسانهمؤلفه -1شکل

 پیشینه پژوهش
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 پیشینه پژوهش. 1 جدول
 مهمترین یافته ها اهداف و یا سئوالات اصلی نویسندگان

روش  -(1395)سامرائی صالح
 یموضوع ریتفس

 

 و شکل بخش تیجذاب یهایژگیو نیمهمتر
 میکر قرآن خود منظر از یقرآن امیپ یمحتوا

 ؟ستیچ

 ظمن و یهندس ساختار ،یریپذ یقیموس بلاغت، فصاحت،
 لشک تیجذاب لیدلا نیمهمتر عنوان به توانیم را ییمعنا

یم زین ییمحتوا حوزه در.  گرفت نظر در یقرآن امیپ
 جهتو بودن، حق فطرت، با انطباق: مثل یموارد به توان

 تیرعا دعوت، گستره و تیعموم مخاطبان، یازهاین به
 یبرا نفع وجود عدم مخاطبان، کرامت و حرمت

 و اختلاف از یراستگیپ سهولت، و سماحت فرستنده،
 .کرد اشاره.  ..و تناقض

 یتیترب نکات ها، دانستنی ها، ویژگی ها، شگفتی روش تفسیری-(1387)اکبری
 شود؟شامل چه چیزهایی می جوان نسل برای قرآن

 ،ها دانستنی ها، ویژگی ها، شگفتی از است ای مجموعه
 ژهوی به جوان، نسل برای که قرآن.  .. و تربیتی نکات
 دهدرآم تحریر رشته به قرآنی، محافل و معلمان و مربیان

 .باشد قرآن با بیشتر آشنایی انس برای ای وسیله تا است

شرفو  وجیک صابر
 روش تفسیری-(1397)نیالد

 به را میکر قرآن یهاییبایز و فنون گاهیجا
 از یبخش سمت به را او و دهد نشان خواننده

 .سازد رهنمون آن در نهفته یرازها

 و یلغو ساختار یهایکار زهیر به رو شیپ کتاب
 دست و بکر یهایرپردازیتصو و یبلاغ یهانشیآفر

 یرآنق آثار یبررس با و است پرداخته میکر قرآن افتهینا
 انیب بلاغت به که یآثار خصوص به انینیشیپ و یبلاغ و

 لیتحل و هیارا را یفراوان یهانمونه اند، پرداخته قرآن
 .است کرده

روش  -(1381)زواره نساجى
 تفسیری

 همان که خود اهداف به دنیرس در الهى کتاب
 را خاصى هاى روش, است امبریپ رسالت اهداف

به آن پرداخته شده  است؛ که در این مقاله دهیبرگز
 است.

 زا گسترده استفادههای بیانی عبارتند از: ترین شیوهمهم
 هدربار قاطع داورى، ادب تیرعا و ىیگو هیکنا، لیتمث

 وهیش و هاقصه انیب ،جیرا نظم از خروج ،گرانید سخنان
 و توجه جلب، اصطلاحات و مطالب تکرار، ها آن

 در مطالب تیجامع، سوال قالب در تیترب، سوال جادیا
 و خوبان از الگو ارائهو  دیوع و وعده، معارف انیم

 .بدان

 
 نسبت به مطالعات پیشینی حاضر وجه نوآوری مقاله

های جذابیت رسانهی مؤلفهی حاضر، دربارهکه مقالهه اینبا توجه ب
ی ای قرآن در ارتباط با چگونگی نحوه ارائه محتوا است، پیشینه

.  1مورد جستجو قرار گرفت:  مربوط به آن نیز در دو حوزه اصلی
ارائه چگونگی نحوه .  2.  های مرتبط با جذابیت در قرآنپژوهش

 یهای نمایهبنا بر جستجوهای محقق در پایگاه.  محتوا در قرآن
ران، پیشینه مقالات علمی و پژوهشی و تارنمای کتابخانه ملی ای

های معتبر در این حوزه بسیار اندک است موجود در میان پژوهش
که در حوزه اول صرفاَ دو مقاله و در حوزه دوم نیز با کمی اغماض 

 ، تعداد اندکی پژوهش انجام شده است.در مشابهت موضوع
حقق نشانگر آن است که از سوی دیگر بررسی پیشینه از سوی م

نی در های قرآجذابیت یهای معتبر انجام شده دربارهعمده پژوهش
های تفسیری قرآن کریم، مباحث ارائه محتوا معطوف به حوزه

 ردبه طور خاص در مو.  تکمیلی و تا حدودی حوزه رسانه است
در  -که موضوع مقاله حاضر است –ای جذابیت رسانه هایمؤلفه

عمل و تاکنون، به جز دو مقاله علمی و پژوهشی، پژوهش معتبر 
منتشر  -و پژوهشی و یا علمی و ترویجی در درجه علمی –دیگری 

وضیح خاص در بخش ضرورت پژوهش، با توجه ت.  نشده است
بررسی در پیشینه کنار مواردی کهدارای اعتبار علمی نبودن از 

نیز درباره جذابیت پیام  پژوهشی -شد، و تنها مقاله علمی گذاشته
 در قرآن کریم است.

از حیث گستره و میزان گردآوری داده، تایج نهایی و روش تحقیق 
و روش تحلیل کاملاً متفاوت است به طوری که در گردآوری داده 

ها و بررسی دقیق اببا افزودن بررسی مقالات و کت ها، مقاله حاضر
های مورد بررسی ت قرآن کریم، میزان و گستره دادهمحقق در آیا

ح دارای نتایمقاله یاد شده  در مقایسه نتایج نیز،.  را افزایش داده است
ها و نتایج حاصل در پژوهش لی و نیز کاملاً متفاوت با یافتهاجما

جذابیت های مزبور تعداد مؤلفهحاضر است؛ به نحوی که پژوهش 
در .  تارائه محتوای قرآن را جزئیتر و دقیق تر ارزیابی کرده اس

ارائه محتوای قرآن کریم های جذابیت حالی که مقاله حاضر، مؤلفه
 را تحلیل کرده است.

از حیث نوآوری در روش تحقیق و تحلیل نیز، با توجه به جستجو 
 هایپژوهشی منتشر شده، بررسی مؤلفه-یو بررسی مقالات علم

ای در ارائه محتوای قرآنکریم با استخدام روش جذابیت رسانه
ن مقاله اولین بار در ایتحقیق کیفی و استفاده از شیوه تفسیری برای 
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در نتیجه بنابر آنچه مطرح شد، مقاله حاضر تلاشی .  شودانجام می
ای محتوای قران های رسانهبررسی جذابیتاست نو، در تحلیل علمی 

مسائل  تواند راهگشای جل برخی ازین پژوهش میا نتیجه.  کریم
های اجتماعی برای های مختلف وشبکهنحوه ارائه محتوا در حوزه

 تأثیرگذاری بیشتر باشد.
 

 هاروش مواد و 
 نوع تحقیق

 استراتژی کلی تحقیق
کیفی  پژوهش حاضر از نوع کاربردی است؛ راهبرد کلی پژوهش،

هایی شامل پژوهشبراساس تعاریف موجود، راهبرد کیفی .  است
یر کمّی و غیر آماری بههای غها از شیوههای آنشود که یافتهمی

ی فهم میق ها محقق در پ( و در این نوع از پژوهش12اند)دست آمده
ها است و معمولاً نتایج آن بیشتر بُعد تر از موضوعات و پدیده

روابط از اطلاعات توصیفی حاصل ها و قولهتوصیفی دارند و ابعاد، م
 .(13) شوندمی

 هاهای گردآوری دادهروش
در این راستا .  ای بوده استها به صورت کتابخانهگردآوری داده 

ر چگونگی ارئه محتوا با ای قرآن دهای جذابیت رسانهمؤلفهتمام 
های جذابیت، رسانه، ارائه محتوا به صورت ماشینی کلیدواژه

جستجو، تمام مواردی که محقق از  ینتیجه سجستجو شد که براسا
های به داده.  شودبررسی کرده را شامل میابتدا تا انتهای قرآن کریم 

دست آمده پس از پالایش چندباره مطالب براساس حذف مطالب 
مطلب  10حذف نتایج غیر مرتبط با جذابیت رسانه ای،  تکراری و

 .  استخراج شد مرتبط،
 

 هاهای تحلیل دادهروش
شود، بخش اول از روش تحقیق در دو بخش تشریح میاین قسمت 

منابع معتبر جهت تأمین  مربوط به توضیح کلی روش با توجه به
اعتبار روشی مقاله حاضر است و بخش دوم به توضیح کاربست 

 عملی روش در این مقاله اختصاص دارد.
تجزیه و تحلیل کیفی  های اصلی و مبناییگردآوری از روشروش 

ی رش الگوهاو روشی برای کشف و شناسایی، تجزیه و تحلیل وگزا
ها به با استفاده از این روش، داده.  ستها امضامین موجود در داده

شوند که مفاهیم مهم موجود دسته بندی و استخراج می ای بهشیوه
 در مجموعه داده ها، ثبت شوند.

بندی ها به یک دستهبندی دادهبقهدر این روش پژوهشگر از طریق ط
به تعبیر دیگر روش تفسیری عبارت است از: استخراج .  رسدکلی می

ها جهت تبیین و توضیح بهتر داده مفاهیم کاربردی و دسته بندی آن
ترک های معنایی مشها براساس مقولهدر این روش، دادهبنابرین .  ها

های پس از آن براساس عبارت شوند ودر ارائه محتوا دسته بندی می
 .  شوندها جای داده میبندی شده در هر یک از مقولهدسته

ها نقش مهم سؤال که چه چیزی در تعیین مؤلفه در پاسخ به این
تسلط و تحلیل او به مباحث  دارد، این به ارزیابی پژوهشگر و میزان

است که ای ای نیز مقولهدد و از طرف دیگر، شیوع مؤلفهگربر می
تواند درباره مضامین فرعی و اصلی مورد بازنگری قرار گیرد؛ که می

های باشند نیز در دادهتک کاربردی میالبته مواردی که به صورت 

یزان اهمیت و کاربردی بودن شود و بعد براساس مجای داده می
گیرند که این مضامین اصلی شکل میها با تجزیه و تحلیل مؤلفه

در مقاله .  مضمون فرعی را در درون خود دارند مضامین تعدادی
ها که با استفاده از روش تفسیری است، باید با روش گردآوری داده

با بررسی کامل آیات قرآن تجزیه و تحلیل محقق همراه باشد تا 
 محتوا استخراج شود. یهای جذابیت ارائهمؤلفه

به صورت  ،تفسیری یگرچه روش گردآوری اطلاعات به شیوه
ها گیرد، اما نحوه استخراج دادهمی گسترده مورد استفاده قرار

بنابرین درباره شیوه انجام و اجرای روش تفسیری .  متفاوت است
بیین برای ت.  وتحلیلی باید همه ابعاد موضوع مورد بررسی قرار گیرد

ها یر دادهف، تحلیل و تفسباید سه گام توصی و تفسیر به شیوه کیفی،
نظم  ها براساس یکی توصیف، دادهدر مرحله.  بگیرد صورت

در مرحله .  شونداستخراج می ،مشخص شده توسط پژوهشگر
ودر .  شوندمی بندیها تنظیم، ساطمان دهی و مقولهدهتحلیل، دا

بندی شود و در نهایت دستهی انجام میلهای اصمرحل تفسیر، تبیین
 گیرد.یی صورت میبندی نهاو جمع

های مورد بررسی آوری دادهاستا در این مقاله نیز پس از جمعاین ردر 
بندی اصلی ه دستهجهت دقیق تر شدن نتایج پژوهش پیش از ورود ب

گیرد؛ تا تمامی مواردی که به نوعی با پژوهش و فرعی صورت می
حاضر مرتبط هستند گردآوری شوند و بعد از آن در جای خود قرار 

 گیرند.
 

 جامعه و نمونه
این مسئله با توجه  جامعه پژوهش حاضر، تمامی مطالب مربوط به 

به آیات قرآن کریم، تفاسیر و منابعی که در این زمینه بودند، 
نمونه گیری با توجه به کیفی بودن روش تحقیق .  استخراج شده اند

مند و براساس ارتباط با کلیدواژهو مسئله تحقیق، به صورت هدف
 است.های مطرح شده بوده 

 آوری اطلاعاتروایی و پایایی ابزار جمع
های های کیفی متفاوت از پژوهشمفهوم روایی و پایایی در پژوهش

هدر روش کیفی ملاک آمار و ارقام و بررسی تعداد داد.  کمّی است
های مرتبط با توجه به چگونگی ها نیست، ولی در روش کیفی داده

بر این اساس در .  گیردقرار میا در مقاله مورد ارزیابی هآمدن آن
ات مورد اعتماد و دقیق تمام پژوهش حاضر، برای رسیدن به اطلاع

محتوای قرآن کریم  یای در ارائهنههای مرتبط با جذابیت رساداده
عات مربوط به پژوهش به صورت گردآوری شد، سپس تمام اطلا

آن به های اصلی و فرعی در جای خود قرار داده شد و بعد از دسته
 مطالب مستند و ارجاع داده شد.

 
 کارگیری روشمراحل انجام و به

های مربوط به جذابیت با مراحل پژوهش ابتدا تمام داده در ارتباط
برای انجام این کار منابع متعدد مبنا قرار .  ای گردآوری شدرسانه

 گرفت.
ای و ارائهبط با جذابیت رسانههای اصلی و مرتجستجو با کلیدواژه

 محتوا در میان منابع متعدد انجام شد. ی
ای از ها بعد از جداسازی مطالب، مجموعهدر گام توصیف داده

های مرتبط، از درون دادههای تحلیلی مرتبط با هریک از متنواحد
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ها و به همراه منابع و ارجاع گزاره آوری شده، انتخابهای جمع
از نظر میزان اهمیت  بندی هر یک از مطالبدسته در این.  ارائه شد

ها در مرحله تحلیل، داده.  داده شدنددر یک جای مشخص قرار 
ند و برای انجام این مرحله، دادهساماندهی، تنظیم و مقوله بندی شد

و ذیل عناوین  ها به صورت چندباره مطالعه و در نهایت دسته بندی
نیز پس ه تفسیر در ادامه و در مرحل.  اصلی و فرعی قرار داده شدند

ها و عناوین اصلی تحلیلی با توجه به ارتباط از استخراج مضمون
ها با رویکردی تفسیری مشخضص شدند و همانند مفهومی میان آن

در نهایت .  ها بیان شدمرحله قبل توضیحات مرتبط با هر یک از آن
ن از با توجه به روابط میان مضامین و رویکرد کلی متن، نمایی کلا

 ها ارائه شد.آنها و ارتباط میان گیری آن، جهتهای متنداده
 

 هایافته
در عناوین  ای در ارائه محتواهای جذابیت رسانهاین بخش مؤلفه در

 شود.اصلی و فرعی آورده می
 محتوای قرآن کریم یای در ارائههای جذابیت رسانهمؤلفه

 ایی رسانهدر فرمت ارائه های اجتماعی کنونیشباهت به رسانه
 بندیدر پیکرهشباهت آن  ،ای قرآن کریمهای رسانهیکی از جذابیت

قرآن  ؛باشدمی های اجتماعی کنونیبه رسانه ،ی محتواارائه و فرمت
در دسترس مردم و  جاو یک بارههای الهی به یکمانند سایر کتاب

تاب به شکل کنونی و ک بلکه قبل از این که.  مخاطبان قرار نگرفت
مناسبتها و زماندر  ،نزول خودی ساله 23دوران طول در  دربیاید،

و در اختیار  گردیدنازل میمقاطعی کوتاه صورت ، بههای مختلف
باره و ، یکآمد که یک سورهو کمتر پیش می گرفتمردم قرار می

گرفتن آیات قرار دسترسگونه از دراین.  طور کامل نازل گرددبه
 ،ای خاصّ قرآنی رسانهفرمت ارائهسلمانان صدر اسلام با برای م
جذب و کشش مخاطبان به سوی پیام :دمواردی مانن ایجاد باعث

، رعایت تناسب بیشتر با حال مخاطبان و اثرگذاری بیشتر های جدید
 گردید.آیات الهی می

ه شبیه ب خیلی ،قرآنمخاطبان به  اولیه و دسترسی ی نزولحوهناین 
 به نحوی که آیات ؛بود.  ر و..تمانند تویی های اجتماعی کنونیرسانه

، های مختلفو در مناسبت مقاطعی کوتاهبه صورت  ،هامانند توئیت
در سینهو گردید های زمانی نازل میها و مناسبتبه تناسب موقعیت
پس .  شدمیالعین مسلمانان و نصب گرفتجای میی حافظان قرآن 

های بزرگتری کوتاه در قالباز اتمام دوران نزول، همین مقاطع 
ی جاویدان که معجزه شدندکتابی  یتکمیل کننده موسوم به سوره،

 .گرفته استابد در اختیار همگان قرار تا  و باشدمیپیامبر)ص( 
وص سور به خص ،قرآن هاینظیر آیهبیو باطنی  ظاهریجذابیت 

 هایی کوتاه و بسیار زیبا در لفظ ومکی که دارای آیات و سوره
در دورانی که سرودن شعر و سرگرمی با آن از رسوم  ؛موسیقی بودند

گونه به نوعی اعجاز ،ردید تا آیات قرآنباعث گ ،آن زمان گشته بود
ای قرآن این شروعی بر اعجاز رسانهدر ذهن و دل مردم جا بگیرد و 

 باشد.
جا در اکنون که قرآن در قالب یک مصحف و به صورت یک

باعث  ایی رسانهفرمت ارائه انهنوز هم ،رداختیار ما قرار دا
ها آوری شده در قالب سورهآیات جمع.  ای آن استجذابیت رسانه

مطالعه مخاطب بهو خروج ی ورود نحوه تا باعث شده قابلیتی دارند

ای گونهنباشد بهها استفاده از کتاب در مانند روش معمول ،قرآن ی
 و نظم رایجو فصول برآمده از ترتیب  بر اساس آنقرمحتویات  که

 و قرآن جایتواند از هر مخاطب میو  نیستها متداول در کتاب
ابتدا و  طوری کهبه بهره ببردبخواند و هر میزان که بخواهد  به

محتوا رسانهی فرمت ارائهاین .  انتهای آن برای مطالعه فرقی ندارد
آیات  ی محتوایدر ارائه ایرسانه بخشیهای جذابیتاز مؤلفه ای،

ا آشکار ر ای این کتاب الهینهرساو قدرت ابعاد  و باشدمیکلام خدا 
 .سازدمی

 
 ی محتوادر ارائه پیچیده و خاصّ روشمندی

ی در ساختار قرآن کریم ابخشی رسانههای جذابیتیکی از مولفه
قرآن که با هدف اصلی خود یعنی هدایت .  ی محتوا استروش ارائه

نازل گردیده و اکنون در  -تأثیرگذاری بر مخاطبانو به جهت -
نظیر الهی و هترین مضامین و معارف بیدسترس ما قرار گرفته، ب

ی روشوسیلههای ممتاز و منحصر به فرد بهخاصّ خود را با ویژگی
ای دهد که بیشترین جذابیت رسانهای ارائه میهای ویژهها و قالب

 باشند.را دارا میو قدرت تاثیرگذاری بر مخاطبان 
 ؛شود، مربوط به محتوا میدر گام اوّل ای قرآنرسانه جذابیت

جنبه هایی در تقویت ابعاد رسانه محتوای قرآن به خودی خود از
گرایی برخوردار است محوری، واقعای مانند اعتبار، صداقت، حق 

کلام الله و پیامی از جانب متن قرآن ها همین که ینکه علاوه بر ا
؛ یعنی همین که مخاطب با کلام و پیامی از پروردگار عالم است

 شودی جهان هستی مواجه میی آفریدگار خود و خالق یگانهناحیه
باشد و آن ی میاله یی جذابیت برای این رسانهخود بزرگترین جنبه

 .  سازدها متمایز میرا از سایر رسانه
در  شد،آن اشاره محتوای جذاب که به این قرآن علاوه بر صرف 

های گوناگونی است دارای جنبه نیز ی خودر روش ارائهدگام دوم 
ای آن گردیده نهزایش فراوان در ایجاد جذابیت رسافاکه باعث 

ی ترکیبی ی محتوا در قرآن به وسیلهبا توجه به این که ارائه.  است
توان ای انجام شده میبخشی رسانههای جذابیتا و مولفههاز شیوه

یز آما بسیار روشمند، پیچیده و اعجازگفت که قرآن محتوای خود ر
روشمندی و پیچیدگی هم زمان با اعجاز محتوایی  ارائه کرده و این

 قرآن درهم آمیختگی دارد.
همل پیچیده و اعجازگونه روشمند، ی محتوا به قدری ارائه قرآن در

مضامین قرآن .  است شدهای تبدیل ی رسانهکه به یک معچزه کرده
ا های جذّاب و خاصّ الهی و وحیانی هستند امّگرچه از جنس آموزه

ای های فراوان مربوط به وجود اعجاز رسانهبا توجّه به وجود جنبه
نظیر، بسیار به صورت روشمند ارائه شدهدر آن، همین محتوای بی

ترین کوچکانتخاب از  ی محتوا بسیار روشمند قرآن،ارائه.  اند
گزینش  تا با دشوو قرآن یعنی حروف شروع میدر ظاهر جزء 

تنی م حفظ فصاحت و بلاغت کلام، بهترین و مناسب ترین کلمات با
 از آمیزو به بالاترین معارف اعج فراهم سازدمتن را  در زیبا و روان

به طوری که مخاطب، با متنی .  شودقرآن در معانی آن ختم می
شمرده در میان جملاتی بلیغ و رسا تشکیل شده از کلماتی فصیح و 

شود که هم زیبایی، ریتم و موسیقی، هماهنگی و قابلیت مواجه می
را دارد و هم توأم با این زیبایی صنایع ادبی گوناگون موسیقی پذیری

 .  باشدها دارای عمق باطنی می

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 is

la
m

ic
lif

ej
.c

om
 o

n 
20

23
-0

6-
26

 ]
 

                             8 / 15

https://islamiclifej.com/article-1-1414-fa.html


 296 کریم قرآن محتوای یارائه در ایرسانه جذابیت های مؤلفه  

Journal of Islamic Life Style  Volume 7, Issue 1, Spring 2023 

یت باجذهای گوناگون قرآن ایجاد ها و شیوهوجود اشکال، روش
ها در آن مطالب ی بهتررگذاریتأث وی محتوا هارائ در نیمخاطب برای

آمیختگی ند تنوّع درگزینش موضوعات و درهمبا فنون بیانی مان
ها، مفاهیم، همراه با نظم خاص خود، سنت اقتضاب، التفات خطاب

های های مربوط به استفاده از قالبایجاد عمق در محتوا، جذابیت
ی و بیان سرگذشت پیشینیان آن پردازمتنوّع در بیان معنی مثل قصه

های مخصوص به خود، استفاده از قالب تمثیل، تشبیه، هم با شیوه
ی جذاب الهی هی محتوا در این رسانهاستعاره، پرسش و پاسخ در ارائ

ی قرآن هندس ساختارها در بستر ی ایناند که همهرا فراهم آورده
الهی محسوب میای این کتاب های رسانهقرار گرفته و از جذابیت

 ها پرداخته شده است.این نوشتار به نمونه هایی از آن در.  شوند
.  گرددمى منتقل دیگر موضوع به موضوعى از مناسبتى به غالباً قرآن
 بیدارکردن و اندرز و پند منظور به را متنوع مطالبِ رشته یک

 متذکر سوره یک در ها،عقل راهنمایى و هافطرت و هاوجدان
 تصوّر گاهى انسان و دهد،مى قرار هم کنار در را همه و شودمى
 ،دندار وجود یکامل پیوستگى ،سوره یک مطالب میان که کندمى
 و ارتباط نوع یکها آن میان که شودمى روشن دقّت، از پس اماّ

 ریکدیگ کنار در همگى شده سبب که دارد وجود خاصّ پیوستگى
ای از ( که این تنها گوشه22 ص ،1، ج 1383)سبحانی،  قرار گیرند

 ی عظیم الهی است.نظیر این رسانههای بیجذابیت
 

 ساختمان معنایی مستحکم و هندسی
ی هساختمان معنایی قرآن در راستای هدایت که هدف و کلیدواژ

های جذابیت در ساختار معنایی بنا شده و مؤلفه ،اصلی آن است
زیبا، اند که باطن گردیده گذاریای پایهگونهمنظم و هندسی آن، به

 اند.ر قرآن را بنا نهاده، جذاب و قابل تدبّعمیق
ی مواردی دربرگیرندهدر قرآن ساختمان معنایی مستحکم و هندسی 

های ادبی، مندی از زیبایینظم معنایی، فصاحت، بلاغت، بهره انند:م
 این.  شودساختار هندسی، ارتباط هندسی مفاهیم با یکدیگر می

ساختمان متشکلّ از ساختاری پیچیده از مفاهیم درهم تنیده و 
هم  مختلف با اشکالمرتبط با یکدیگر است که در آن مطالب به 

ج با نظمی ویژه و البته خار تناسبی خاصّ ،در ارتباط و آمیخته هستند
های های بشری وجود دارد که به جذابیتاز نظم رایج در کتاب

 فزوده است.ای این کتاب الهی ارسانه
های مختلف پراکنده هستند، امّا ها و بخشکه در سورهآیات با این

را  گاهی یکدیگریک نظام مرتبط معنایی هستند؛ با یکدیگر در 
 ای درصدد تفسیر ودهند و گاهی نیز آیهتفسیر کرده و توضیح می
آید و گاه چند آیه، مکمل یک مفهوم توضیح یک کلمه بر می

شود و تفصیل آن در ای با نوعی از اجمال بیان میآیهگاه .  گردندمی
شوند و آیاتی به صورت متشابه بیان می.  آیدآیه یا آیاتی دیگری می

 ها هستند.ی آنهآیات محکم مؤوّل و تأویل کنند
انجام مند نظام ی وشناختامعن صورتبه قرآن معارف بررسی

 در باشد کهمیی تلاش حاصل واژگان، در کاوش که چرا ،گیردمی
ورت صکلمات  انیم چندجانبه ارتباطات از عیوس و دهیچیای پشبکه

 از با ساز و کار خاصّ جامع ینگرشاین موضوع پس از .  پذیردمی
 هایی میان واژههندس ساختار و در پی پیداکردن قرآن میمفاه کل

 یتگوسیپ اصل برقراری با یاخلاق میمفاهارتباط آن با و انسان و خدا

 از آن یشناخت یمعنهای دانیم کردن دایپ و یدیکل میمفاه انیم
 (.43ص ،1398 ،زوتسویا) آیددست میبه ،قرآن یاصل گانواژ

علاوه  ،انگیزی که در قرآن حاکم استاین نظام عجیب و شگفت
ای، نوعی استحکام در بنا و اتقان در سخن و بر جذابیت رسانه
افزاید که خود از وجوه اعجاز و زیبایی این کتاب پیچیدگی به آن می

باشد که همگان از آوردن مانند آن و یا حتی درک کامل الهی می
 آن عاجز هستند.

 
 فصاحت و بلاغت در ظاهر و باطن محتوا

ای قرآن های رسانهاز جذابیت قرآن یونهاعجازگ بلاغت و فصاحت
را که از  جاهلی عربنظیری که از ابتدای نزول ی بیجذبه.  است

 خود برای ساله بود و هر برخوردار بلاغتی و فصاحت حدّ بالایی
ای که گونهرا به وجد آورد بهکرد می برگزار ادبی علمی المپیاد
 لامک بلاغت و فصاحت تأثیر تحت شدیدا العرب، جزیره ادبی فضای

 معلقات" جمله از و عصر آن از مانده باقی اشعار.  گرفت قرار یهلاا
 و شود می شناخته عرب، برگزیده اشعار عنوان به هم، هنوز "سبع
 معیار و سنجه شاعران، اشعار بلاغت و فصاحت زدن محک در

 تمامی روزگار آن در عرب نام به شاعران و ادیبان از بسیاری.  است
 ولی کردند قران با هماوردی و معارضه مصروف را خویش همت

 و کردند اقرار خویش عجز به نهایت در و نیافتند توفیق کدامهیچ
 .  نمودمی رونقبی و کساد را جاهلی گویانقصه و شاعران بازار
 و فصاحت برگرفته از العادهخارق و عجیب نفوذبا  قرآن آیات

 علت و این خود کردمی جذب خود سوی به را هادل عجیبش بلاغت
.  ودب (ص) پیامبر به.  ..و کاهن ساحر، مثل، ناروایی هاینسبت اصلی

شاید هر یک از فصاحت و بلاغت و زیبایی و باطنی به صورت جدا 
در قرآن کریم فصاحت، متونی دیگر وجود داشته باشد، اماّ از هم در 

 در ظاهر و باطن متن زیبایی و شمردگی کلام با بلاغت و رسایی آن
این توئمانی زیبایی ظاهری  همراه و عجین گشته به نحوی که و معنا

نظیری از کلام را پدیدآورده که ی بیگونه با عمق و زیبایی باطنی
 یم به این موضوع مربوط غالبا نیز قرآنی تحدینمونه و مثلی ندارد 

ین از ا.  دهدب آن به مناسبی پاسخ نتوانسته کسی تاکنون که شود
رود چرا که زیبایی متن ای قرآن به شمار میهای ممتاز رسانهویژگی

ی بالاتر حفظ هماهنگی و مقارنت این دو و عمق معنا و در مرتبه
 رود.ای به شمار میبا یکدیگر از نقاط ممتاز هر رسانه

نظیر فصاحت و بلاغت، علاوه بر این با فراهم های بیاین جلوه
و در نهایت  آوردطلبیی بحث تحدّی و همبیانی، زمینهنمودن اعجاز 

را پدید آورده،  ای مانند قرآنآوردن سوره اظهار عجز همگان از
 قرآن را به یک نمایشگاه زیبای هنری تبدیل نموده است.

 
 نظام نشانگی و قابلیت رمزگشایی 

 به معنایی متنوع یهاهیلا وسطوح  مشتمل بودن بر بر علاوه قرآن
 یگوناگون ابعاد دارای ودخ یدرون ینشانگ نظامِ با ارتباط یواسطه

 .اندیرمزگان نظام کی یمتن و ینیع نمود کیهر که باشدمی
شود شناسی میی معنایی که مربوط به دانش نشانهاین نظام پیچیده

ی قرآن را به یک منبع بی انتهایی از مفاهیم تبدیل نموده با رسانه
 جا در اختیارمتن واحد است و به صورت یکاین که قرآن یک 

کران از مفاهیم تبدیل نموده که مخاطب قرار گرفته به یک منبع بی
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نماید و باعث شوق و جذابیت و همواره تازگی خود را حفظ می
برانگیختگی نظام فکری و عقلانی مخاطب و درگیرشدن با محتوا 

ب رتباط مخاطو ایجاد تداوم ارتباطی و یک بستر همیشگی برای ا
ی با اله معارف کرانیب منبع رسانه و عنوان به قرآن.  شودبا آن می

باشد، در مقایسه با هر ای آن میاین یک برگرفته از اعجاز رسانه
 ر است.نظیای بیرسانه

با وجود کد و رمزهای فراوان  قرآن، قابلیت تدبر و تعمق در معانی
و استخراج  نظیردر این متن بی مخاطبان ها تفکرکه منجر به ساعت

ای تبدیل ی رسانهبه یک معجزه را قرآن شود،از آن می معانی جدید
 است. نموده

 
 توجّه به عنصر صوت و صدا

باشد، گونه که از نام آن پیدا میقرآن کتابی نوشتاری است اماّ همان
بودن ( و در آیات آن وجه شنیداری14یک کتاب خواندنی است )

مورد توجه قرار گرفته، توصیه به خواندن آن شده و  آن بسیار
دادن آن با دقّت یعنی استماع، همراه با سکوت، موجب بهرهگوش

همچنین .  (204 هیآ، أعراف)شده است مندی از رحمت الهی دانسته
بودن و شنیداری بودن قرآن وجود دارد کننده بر آواییروایاتی دلالت

(15)  . 
قرآن در هنگام خواندن آیات و با به طنین  بعد آوایی و شنیداری

آوای عنصر صدا و .  شودآمدن صدا از متن نوشتاری قرآن پدیدار می
های آهنگین و جذاب برخاسته از تلاوت قرآن، از عناصر و جلوه

این قابلیت به کار .  رودای آن به شمار میمهم و تاثیرگذار رسانه
هب ینقشجایگاهی ویژه و ای قرآن، در جذابیت رسانهگرفته شده 

شمار بخشی در قرآن بهترین عناصر جذابیتو از مهم دارد سزا
گزینش که برآمده از  آنوقتی با موسیقی  صدای قرآن.  رودمی

و شمردگی کلمات و عبارات فصاحت در میان  ،حروفمتناسب 
گذرد و مخاطب اثر می اتاحساسدل و شود، چنان بر آمیخته می

قرآن را به بهترین شکل به مخاطب انتقال  نظیرکه مضامین بی
همچنین .  گرددانس مخاطبان با قرآن می دهد و باعث جذب ومی
 .(16) است شده دیتأک یقیموس و یصوت یجنبه از قرآن اعجاز بر

قرآن کتاب صوت و آوا است، از عصر نزول تا به حال وقایع زیادی 
یر جذبه و تاث.  تاثیرگذاری آوای قرآن بر افراد گزارش شده استاز 

ناشی از شنیدن صوت قرآن در ابتدای دوران نزول، تا حدّی بود که 
 هدایت و قرآن استماع فیض از را خودشانمنکران و معاندان قرآن 

 شودنمی عادى بشر نمودندمی تصوّر گویا ؛داشتندمی باز ،حقّه ب
 که نمودندمی سحرى بر حمل را قرآن یجاذبه و باشد پیغمبر
 (.17) بردمی کارهب قرائت زمان در)ص( پیغمبر

شنیدن و استماع صدا و صوت این آیات الهی موجب جذب افراد 
 و متعدد اتیحکا خ،یتار در.  زیادی در طول تاریخ گردیده است

 هنگام در قرآن اتیآ.  خوردیم چشمبه نهیزم نیا در یمختلف
 از را آنان که نشستیم یافراد دل و جان در یاگونهبه تلاوت،

 در که است یشخص ،یمخزوم رهیمغ دبنیول.  کردیم خودیب خود
 شیقر سرسبد گل را او و است مشهور ر،یتدب حسن به عرب انیم
 اسلام قرآن و بزرگقریش و از مخالفان  سراناز  او.  دندینامیم

 شماربه دورانآن  در عرب یانسراسخنسرآمدترین بود، و یکی از 
 غافر،ی مبارکه یسوره یهیاول اتیآ نزول از پس.  رفتمی

 دیول که یحال در را اتیآ نیا و افتی حضور مسجد در)ص( امبریپ
 توجه چون)ص( امبریپ.  فرمود قرائت بود، حضرت آن یکینزد در
 .  نمود قرائت را اتیآ زین گرید بار فرمود، مشاهده را اتیآ به دیول
 مخزومیبن فهیطا از یمجلس در و خارج مسجد از ره،یمغ دبنیول

 محمد از سوگند، خدا به :نمود سخن به شروع گونهنیا و شد حاضر
 سخن به نه و دارد شباهت هاانسان گفتار به نه که دمیشن یسخن
 آن یبالا.  باستیز بس و دارد یخاص حلاوت او گفتار.  انیجن

( کهن درختان یشهیر همانند) آن نییپا و ثمر پر( درختان رینظ)
 یزیچ و شودیم روزیپ زیچ همه بر که است یگفتار.  است هیپرما

 (.18) شد نخواهد روزیپ آن بر
 صدای و خوش آواز با و تلاوت آن باستیز اتشیآ یهمه قرآن
 و.  ندینشیم هادل بر بیشتر و شودیم باعث افزایش این زیبایی ،نیکو

 نید انیشوایپ شیستا مورد خوش یصدا با قرآن خواندن همواره
 وشخ یلحن به را آن که شده سفارش بدان زین قرآن در و گرفته قرار

 به قرآن خواندن زیبا.  (4 ل، آیهمّمزّ) دیبخوان لیترت حالت با و
 قرآن نتیز را آن)ص( اسلام امبریپ که است دارای ارزش یااندازه

( و بر زینت نمودن قرآن با صدای نیکو تأکید 20(؛ )19) ،اندهدینام
 (.21نموده اند )

گرفته و دیگران را در تلاوت قرآن بهره می صدای زیباامامان)ع( از 
 بنیعل جدم :آمده)ع( صادق امامدر حدیثی از .  اندکردهمند میبهره
 که یطوربه بود، قرآن خواندن در مردم نیآوازتر خوش)ع( نیالحس

یم ی ایشانخانه به یوقت ،کردندعبور می کوچه از که سقاها
 جزبه  .دادندیم گوش ایشان قرآن تلاوت به و دندمانیم دند،یرس

 ان ازخودش زمان در قرآن تلاوت در هم)ع( باقر امام، )ع(سجاد امام
 .  (20) بودند مردم نیآوازترخوش

متن آهنگین را  از اصواتموسیقی و  انیم وندیپکه  قرآن تلاوت
 ای است.رسانه یعال هنر یک سازد،رقرار میب

 پذیری آیات و سور موسیقی بودن وآهنگین 
وجوه هنری است  انواع ای خود دارایهای رسانهقرآن در جذابیت

یکی باشد؛ جسته و و هم هنرپذیر میاز هنر بهره ای که همبه گونه
به گونه ،است از هنر موسیقیمندی بهرههای هنری جذابیت از این

 .  باشدمیپذیر ای که هم دارای موسیقی است و هم موسیقی
 منظ های آوایی و شنیداری قرآن، مربوط بهجذابیت در نهفته اعجاز

پذیر ی آیات و موسیقیقیموس شود که خود شاملیی قرآن میآوا
بودن آیات، هم آهنگی و یکنواختی ریتم در یک سوره و شمول 
یک آهنگ و ریتم خاصّ برای سرتاسر قرآن است که تا مرز شعر 

 .نظر موسیقی پذیری به حد شعر نرسیده استپیش رفته و هرگز از 
یکی از موارد زیباییخود  در قرآن،هماهنگی آوایی  موسیقی و
بحث صدا و آوا و شنیدن رو، این از، (22) رودبه شمار میشناسی آن 

تأثیر  به اهمیت آهنگ وآن در مورد قرآن مورد تاکید واقع شده و 
 نظم.  (23) (،20)مزّملّ  استشده  آن بر شنوندگان توجه داده

 یهاجنبه نیترمهم از، آنهای صوتی جنبهی قرآن در واژگان آهنگ
 وردم شتریب رایاخ که است قرآنای ، زیبایی و جذابیت رسانهاعجاز
 .است گرفته قرار دانشمندان توجه

 ، بهدارد قرآن آهنگ و یقیموس با آمیختهدرهم ینسبت ،قرآن نظم
 نشی، گزهم کنار در متناسب کلمات و حروف نشیچ که معنا نیا

 ساز نهیزم رهیغ و کلام در رهایتأخ و میمتناسب، تقد واژگان
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از  لموسیقی حاص.  (24)است متن یبرا العادهفوق و تریقو یآهنگ
ها به طرزی خاص که در ترتیب دادن آن یهانتخاب کلمات و نحو

این امر ما را به  لعلدقت در .  (25) گیراست شمچهمه جای قرآن 
 که نظم بر آن - رساند؛ یعنی ریتمکشف دو جنبه از آوای قرآن می

سبک قرآن .  و طبیعت آوای حروف و کلمات آن -آن استوار است 
است که تفکیک  نان از حیث هنری به هم درآمیختهچرا  این دو

 (.23ها دشوار است )آن

 مطابقت و کلمات وزن و قالب بودن نیآهنگ و یلفظهای یهماهنگ
 وباشد می قرآن اعجاز وجوه از درون مردم در ریتاث و طبع با داشتن

 (.26) وجود دارد قرآن قرائت یقیموس یبرا یمقامات و یمبان
 یقیموس و قرآن اتیآ تلاوت از که کلام و صوت پس از یراتیتاث

 یمحتوا و یمعان پس از نه و دیآمی دیپد آن از حاصل نیدلنش
ه ک.  محتوا نه و ساختار پس از یراتیتاث آن؛ در دهیگنجان ارزشمند

ای در قرآن است و باعث قدرت های مهم رسانهاین خود از جذابیت
 و الفاظ پود و تار در یقیموس نیا.  شودتاثیرگذاری بر مخاطب می

 با و دایناپ احساس با فقط و است نهفته هاجمله درون بیترک در
 .  شودمی ادراک متعال قدرت
 ای استقاعده و وزن قالب در ونظیر یب ی،ریپذیقیموس نظر از قرآن

 زیبایی شکل به صدا با و صدا بدون را آن توانمی یراحت به که
 و گرددمی تیرعا هم هیادع و ینیدهای کتاب در روش نیا خواند،

 چون اما دانست، ینیدهای کتاب برای عام ایوهیش شود آن رامی
می هگفت سخن بلاغت و فصاحت پیرامون شتریب قرآن اعجاز بحث
می نمایان کمتر جاذبه در آن ریتاث و یلفظهای یهماهنگ و شود
 قرآن یقیموس، وجود قرآن یشناس ییبایز در را اصل دیبا شود،

 .است دهیبخش ی بسیار زیادیجاذبه آن به که دانست
جذب باعث  بخشی در قرآن،جذابیت هایمولفهاز  تیخصوص این

شود و روانی مخاطب و لذت بردن از تلاوت و شنیدن قرآن می
 جلسات یهابرنامه و قرآن قرائت یاسلام جوامع در باعث شده تا

و نیک عادت کی و افتهی گسترش و مسابقات رواج و حفظ ،قرائت
 ی،اسلام ی و اجتماعیفرد یزندگ در قرآن قرائت کهیی جا تا شده
 جذابیتی و احساس و دآوردهیپد یدرون بردنلذتمندی و بهره ینوع
 را ی آیاتمعان هرچند مردم که طوریاست، به کرده جادیا نظیربی

 توجه و خشوع خدا به نسبت برندیم لذت هاآن نخواند ندانند، از
 .  کنندیم دایپ

این آهنگ قرآن و انسجام آوایی آن برای عرب گوش نواز بود و 
وت آن را درمیلاو حدیدند و زیبایی آن را میربود را می شانهایدل

م بلیغ آنان، لااست و نه از نوع ک که نه شعر فهمیدندو می یافتند
هیچ کس را یارای رسیدن به این .  است ند از جنس آن بودهچهر

و احکام بیان و  هماهنگی در آهنگ به همراه محتوا و معنای برتر
های دانشمندان آهنگ را از جنبه تا جایی کهدقت احکام نبود 

های دیگر جنبه یهکنند لهمین آهنگ تکمی دانستند واعجاز می
 .آساست سبک معجزه

 و کلمات قیدق اریبس نظم و نشیگز حاصل قرآن یقیموس و آهنگ
 توصیفی قابل ریغ اثر تنهاییبه آهنگ نیا و است اتیآ و هاجمله

 انکار قابل ریغ یوندیپو همچنین دارای  داردو مخاطب  شنونده بر
 یآگاه شنونده هرچه کهطوری به باشدمی اتیآ و کلمات یمعنا با

 یو رببیشتری  اثر باشد داشته الفاظ یمعان از یترکامل و زیادتر

ای ه از هنر موسیقی به جذابیت رسانهاگر چه قرآن با استفاد.  دارد
 به میزان مخاطب روان بر قرآن آهنگ ریتأثخود افزوده اماّ این 

 استعداد و یفطر یازهاین با منتطبق و تیواقع بر یمتعادل، مبتن
 ،است در نظر گرفته شده کمال رسیدن به جهت در انسان یروح

 ردو به و متعادل ،مثبت هم یانذار اتیآ آهنگ یحتای که گونهبه
 .  است یافراط یهامبالغه هرگونه از
 

 های مختلف مربوط به مخاطبانجنبه درنظرگرفتن
، به مربوط به مخاطبان مختلف هایقرآن با درنظرگرفتن جنبه

ه به نظام توجّ ،در این میان.  ای خود افزوده استهای رسانهجذابیت
های با پرداختن به براهین و استدلال فکری و اقناع ذهنی مخاطبان

را  آیاتیباشد، تا جایی که قرآن می از ملزومات قرآن ،قلیع
در عقلی، برای مردمان آخرالزّمان  صورت ویژه و به طور کاملبه

 نظر گرفته است.
ه به احساسات و عواطف مخاطبان از دیگر همچنین در قرآن توجّ

چرا که  ی است که مربوط به مخاطبان لحاظ شده است،لوازم
ی اطلاعات ، به اندازهچگونگی احساسات یک فرد نسبت به پیام

مردم زمانی به پیام توجه نشان .  (27زمینه اهمیت دارد )او در آن 
ن بر اساس همچنین قرآها رعایت شده. دهند که این جنبه در آنمی

پیام به عناصر مورد وقتی .  گویدها سخن میی مخاطبان با آنعلاقه
و  گذاردط است، به طور شخصی بر او اثر میی فردی مربوعلاقه

باشد محور میی مخاطبقرآن یک رسانه. آن پیام ربط شخصی دارد
چه برای و مطابق با هدف اصلی پیام رسانی خود یعنی هدایت، آن

ی عصرها و مخاطب خاصّ قرآن که انسان مؤمن در همه-مردم 
ای ارائه های رسانهها و جذابیتلازم است را با شیوه -باشد می
در قرآن، بر  رسانیهای پیامدهد، چنان که در این راستا، شیوهمی
ی جذب، تاثیرگذاری، تعمیق و تداوم ارتباط با مخاطب بنا نهاده هپای

طور کامل توجه های مربوط به آن بهشده و به مخاطب و جنبه
ای در نظر گرفته شده که بیشترین گونهاین توجه، به.  نموده است

تاثیرگذاری از مضامین در روح و جان مخاطب پدید بیاید و 
 بهترین شکل جذب آن شود و تحت تاثیر قرار بگیرد.مخاطب به 

ها در های هنری اثرگذار بر مخاطبان با آندر قالب شیوه قرآن
قرآن خواهان یک انس و ارتباط ویژه و دائمی با .  ارتباط است

رگزاری بر مخاطبان دارای ( و در تاثی20)مزّملّ،  مخاطبان خود است
که با هر مخاطب در سطح طوری مراتب و شئون مختلفی است، به

 .  و مراتب گوناگون دارای وجوه تاثیرگذاری متفاوت است
قرآن در ارائهانگیز ای پیچیده و شگفتهای رسانهیکی از جذابیت

در ارتباط با  مندی از شئون و مراتب گوناگونبهرها ،ی محتو
مخاطبان است و این خود برای آن باعث پیدایش نوعی جذابیت 
گردیده و باعث ایجاد رغبت و کشش در مخاطبان برای دستیابی به 

 قرآن معارف افتیدر از اىمرتبهطوری که به.  شودمراحل آن می
 و ىباطن استعداد بر افزون که است کسانى انحصار در قیحقا عنىی

مى )ع(تیب اهل انحصار در و دارد لازم را خاص مبادى بر اتصال
بالاتر از مخاطبان معمولی کسانی را مخاطبان  همچنین قرآن،.  باشد

داند که دارای خاصّ خود و در بهترین حالت از قرابت با خود می
 .(79ه، واقع) یک صفت خاصّ و ویژه باشند که همان طهارت است
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 1402بهار ، 1، شماره 7دوره  اسلامی با محوریت سلامتپژوهشی سبک زندگی -فصلنامه علمی

مخاطبان بسیار جذاب و قابل شمول و جامعیت قرآن در گستردگی 
ها و جوانب مخاطب محوری قرآن، سخن تأمل است؛ از زیبایی

(، 7طور مستقیم با معاندان و منکران خود است؛ )تحریم، گفتن به
ی مخاطبانش چرا که قرآن با این روش معاندان خود را هم در زمره

های قرآن که خوب است به آن همچنین از شگفتی.  دهدقرار می
 رداخته شود تاثیرگذاری عکس بر معاندان و منحرفان است.پ

قرآن به نیازهای مخاطبان توجهی عمیق نشان داده و در صدد تامین 
ها و قرآن بر اساس آموزه.  (24نیازهای واقعی انسان است )انفال 

مضامین عالی خود که منطبق با فطرت مخاطبانش است، سخن 
 اسخپ یمعنا به بشر مطبوع و یعیبط یازهاین دادن به پاسخگوید؛ می

 یاازهین و تیعقلان بر یمبتن و بشر فطرت با منطبق و حیصح
 شودینم سرکوب تنها نه انسان از یازین چیه آن در که هاستانسان
 .ردیگینم قرار هم غفلت مورد بلکه

 قرآن نزول زمان از نقرچندین  گذشت از پس ملااس اصول و نیقوان 
 در عصر حاضر انسان یازهاین یگوجواب لکام طوربه هنوز هم

 سعادت با قمطاب و یفطر اصول یپایه بر قواعد نیا چرا که است؛
علاوه بر برای همین با توجه به نیازهای مخاطبان، . است بشر یواقع

رعایت اعتدال، ارزش گزاری و احترام به شخصیت مخاطب و 
ایجادانگیزش و خیرخواهی برای او، درگیرکردن مخاطب با محتوا، 

شود از جمله ی جواب، میتشنگی، ایجاد سؤال به همراه ارائه
ای مخاطب محور هستند که قرآن با توجهّ های رسانهجذابیت

هایی ایجاد بهترین بستر ارتباطی با مخاطبان ها، زمینهنمودن به آن
 .  خود را برقرار ساخته است

 
 ذهنیی خیال و تصویرسازی هگیری از قوّبهره

 ارائه دادهخاصّ  و بصری یقرآن مضامین محتوایی خود را با بیان
از ی خیال همندی از قوّتصویرپردازی ذهنی و بهرهاین .  است

ی مکتوب این معجزهرود و آن به شمار میقر ایهای رسانهجذابیت
تصویری و .  پوشیده از تصویر شده استبه همین وسیله، الهی، 

کند. های آن را بهتر میذهنی، قابلیت فهم پیامملموس بودن مفاهیم 
بار موضوع تصویرسازی ذهنی در قرآن را مطرح لینسید قطب که اوّ

دانست و ی حسی معنا میسازی را نوعی ارائهین نوع تصویرا ،کرد
، تصویری است و این عی بود که سبک قرآن جز در آیات تشریعمدّ

 طور مساوی تاثیرگذار است.سبک هم بر مؤمنان و هم بر کافران به
وضوح بیشتر در ذهن  مفاهیم انتزاعی را به جهت ،سازی ذهنیتصویر

بهتر مخاطب با  موجب تعامل ،سازد و در نتیجه، عینی میمخاطبان
میدریافت آن با بهتر از سوی او گردد و در نهایت پیام قرمتن می

 و برانگیختن احساس لطیف ابتهاج وایجاد  همچنین باعث.  شود
 های بزرگ درهیجان غوغاها و، و برپاکردن نیروها و عواطف

 سیمایی در قرآن ،ی آنمخاطب به وسیله شده و مخاطبدرون 
 .  کندمی پیدا شناسیوحق میخرّ احساس و یابدمی معنوی و هنری

دیداری از  هایین که نوشتاری است و مانند رسانهی قرآن با انهرسا
های همندی از گونظاهری بهره نگرفته، اماّ با بهره تصویریهای جلوه

عقل و خیال در  یهتحریک قوّبا هدف متنوّع تصویرسازی ذهنی، 
 گونه از هنر تصویر بهره گرفته است.این، کنار قوای ظاهری

 
 قصه و داستان پردازی

آن  ای بسیار جذّاب دررسانه هایمؤلفهاز های قرآن، پردازیقصه
 و)ع( یاله یایانب میتعال ی،آسمان یهاکتاب در داستان.  است
 مورد رتر،مؤث یتیترب ریتأث و ترهب یرسانامیپ یبرا ،ینید یهاشآموز
 یهاداستان برخلاف ،قرآن یهاداستان.  است گرفته قرار توجه

 نپرداخت بلکه ست؛ین «مجهول حوادث» یپرداخته و ساخته ،یبشر
 و هاتیشخص رخدادها، نش،یگز اساس بر ،موجود یهاتیواقع به

 .  است نظر مورد و مناسب یهاطیمح
ای در قصهولی برای ایجاد جذابیت رسانهاص از یقرآن یهاداستان در

 یرخداد ای و تیوضع با خواننده، ساختن مواجهپردازی مانند 
 زا پس تنها که یسرّ داشتن نگاه و یا ،ینیبشیپ رقابلیغ و یناگهان

یپ به خواننده کردن بستهدل یا و شد خواهد روشن زمان گذشت
 .تاس شده استفاده یخوببه ،قرار است اتفّاق بیفتد چهآن یریگ

 متن و آغاز از اعم ) داستان اتیجزئو  اجزا تمام ،هاهمچنین در آن
 ره که ینحو به هستند؛ گریکدی با زنده یوندیپ یدارا ،(انتها و

ی لیتفص و شرح ای و یدگرگون کننده کننده،تکمیل، داستان از یئجز
 و است آن با تجانس در یامر ای و آن از یاثر ای و نیشیپ جزء بر

 ساختارو این  کنندرا دنبال می یفکر محور یک در اجزا یهمه
.  شدبای میبشر یهاداستان بر اهداستاناین  ازاتیامت دیگر از، ژهیو

 شودمیپرداخته  قرآنهای داستانای به و رسانه یهنر بعد از وقتی
 ییبایز و شده برجسته بایز عبارات قالب در هاداستان نیا یمحتوا و

 ییبایز موضوع آن یهنر و یهای ادبجلوه و ییسرا داستان در آن
 ،ها غافل شداز هدفمندی این داستان شود، نبایدبررسی می یشناس

 انیب و یآموزش روش بر دیتاک با دیبا قرآنهای داستان چرا که
و باید توجه داشت  اندشده مهیضم اخلاق و دیعقا ذکر و اندرزها

 یمعنو مفهوم و معنا یجد حضور و هاداستان نیا یجا همه در که
 خلاصه ها،آن شدن انیب نوع چند و هاداستان شدنتکرار یحت است

هیتوج یک طرح هدفمند، قالب در هم هاآن شدن ذکر مفصلّ و
 .است ریپذ
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 شبکه مضامینترسیم 

 
 ی محتوای قرآن کریمای در ارائههای جذابیت رسانهمؤلفه شبکه روابط مضامین -1ودارنم

 گیرینتیجه
های جذابیت اصلی مستخرج در ارتباط ببا مؤلفهبراساس مضامین 

ای در ارائه محتوا و تفسیر این مضامین و شبکه استنباطی میان رسانه
در  با توجه به مباحث مطرح شدهتوان گفت در مجموع ها، میآن

های جذابیت در ارائه محتوا رویکرد مضامین اصلی و مؤلفه
ه بان نسبت بچگونگی ایجاد جذابیت برای تأثیرگذاری بر مخاط

ر نیز داین نکته .  ای به لحاظ کیفی غلبه داردبیان محتواهای رسانه
فسیر محتوا قابل فهم و ت یههای ارائچارچوب بحث درباره جذابیت

رسد همچنان که در مقایسه با صرف بیان نظر میبه بنابرین.  است
محتوای کتاب مقدس به عنوان عالی ترین کتاب، نگاه چگونگی 

و برجسته تر  پررنگ تر های موجود در آنمحتوا و جذابیتارائه 
ها محتوا و نحوه کاربست آن یهای ارائهتوجه به جذابیت.  است

ها و صرف دارد و بدون در نظر گرفتن آن در سخن اولویت و تقدم
  .بیان محتوا امکان تأثیرگذاری و جذب مخاطب امکان پذیر نیست

ی پژوهشامل کننده نتیجهحاضر، تا حدود زیادی ک یبنابرین مقاله
فهون در نظر گرفتن مؤلهای قبلی است که تنها به جذابیت محتوا بد

همان طور .  ارزیابی شده استصورت دقیق تر و جزئی تر های آن به
ه شد، قابل یادآوری است که پژوهشکه در بخش پیشینه بدان اشار

در  های معتبر علمینها پژوهش نمایه شده در پایگاههای مزبور، ت
 های محتوای قرآن کریم است.خصوص جذابیت
گفت مضامین نهایی  توانهای این پزوهش میبا توجه به یافته

متن به صورت یکپارچه و منسجم به شرح زیر  هایمنکشف از داده
 است:

 یهادگاهید و هاحرف ،هاامیپای برای رساندن رسانه یعنی واسطه
گیرد شکل میطور کامل بهزمانی معنای رسانه .  گریدیک به افراد

ی، پیام، مخاطب و بستر ارتباطی وجود داشته باشند مؤلفهسه که 
 کند.صدق میکه در مورد قرآن کریم این معنا 

رود و دارای های نوشتاری به شمار میقرآن کریم از رسانه
ترین ای از مهمرسانه هایای است که جذابیتهایی رسانهویژگی

بیشتر  های این جذابیتهای پدیدآورندهبررسی مؤلفه.  باشدها میآن
شد زیرا محتوای قرآن به بای محتوا میمربوط به چگونگی ارائه

خودی خود ی آن، بهالله بودن و مضامین اعجازگونهکلامصرف 
ای ها برگرفته از اعجاز رسانهذابیتاین ج.  باشددارای جذابیت می

زدگی افراد نسبت که از دوران نزول تا به حال شگفتقرآن است 
 به آن گزارش شده است.

ای ای قرآن که ریشه در اعجاز رسانههای رسانهبا پژوهش جذابیت
ی الهی که تاکنون ای از این رسانهتوان به ابعاد گستردهدارد، میآن 

کشف نشده و نیز به شناخت بهتر از وجوه گوناگون اعجاز آن 
 دست یافت.

 ای دررسانه های جذابیتمؤلفه که دهدمی نشان ،مقاله این جاینت
نظیر ای بسیار قدرتمند و بیقرآن که آن را به رسانه ی محتوایارائه

 ذیل هستند: هایمحور پیرامونمتشکل از مواردی  ،تبدیل نموده
های بسیار شبیه به رسانهخود،  ایی رسانهفرمت ارائه درقرآن .  1

ی محتوا، هم بندی در ارائهاجتماعی کنونی است، این نوع پیکره
ی نزول بوده و هم نوعی جذابیت و تنوع ساله 23متناسب با دوران 
های پس ن از متن آیات کلام الله در زمانمخاطباجهت بهره مندی 

 آورده است.از آن، پدید
با این که محتوای قرآن چون پیامی از سوی خالق عالم هستی می.  2

ای نهی رسااما حد بالای ارائه جذاب استخود خودیباشد به
ه ک ارائه شده که و اعجازآمیز روشمند محتواهای آن بسیار پیچیده،

 .  ای تبدیل نموده استی رسانهیک معجزهقرآن را به 
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 با بنا ساختمان معناییقرآن علاوه بر زیبایی ظاهری خود دارای .  3
می هندسیمنظم و دارای ارتباطات  و بسیار مستحکمساختاری  و

بطون متعدد معانی، قابلیت  و باشد که باعث به وجود آمدن عمق
کرانی از علوم و معارف الهی تبدیل منبع بی به شده و آن را تدبرّ

 هرگز تازگی خود را از دست نمی دهد. ای کهنماید به گونه
فصاحت و شمردگی کلمات و عبارات هم زمان مقرون  در قرآن.  4

بلاغت و رسایی عبارات در ظاهر و باطن آیات کلام الله گردیده 
 .است که این از وجوه تمایز سخن خدا بر کلام خلق

مخاطبان را مشغول  ،نظام نشانگی و قابلیت رمزگشایی وجود.  5 
م جدید از اج مفاهیو استخر در اسرار خود و کشف رمزها به تدبر

 د.نمایخود در هر دوره می
توجه و به کارگیری عنصر صوت و صدا آهنگین بودن و موسیقی .  6

های صوتی و شنیداری آن شامل مواردی مانند: جنبه پذیر بودن
هماهنگی و هم آهنگی در ریتم عبارات و آیات، رعایت کلمات، 

فواصل، سجع و سکت میان آیات، یکسانی و یکنواختی و نظم ریتم
 ها.
ی و مخاطب آن همه باشدمحور میی مخاطبقرآن یک رسانه.  7

همین شمول و جامعیت پیرامون دربرگیرندگی  باشند بنابرمردم می
ی شرایط گوید و همهسخن می مخاطبان منطبق با فطرت مخاطبانش

 .  مردم و لوازم یک دعوت گسترده را را در نظر گرفته است
های دیداری ی قرآن با این که نوشتاری است و مانند رسانهرسانه.  8

مندی از های تصویری ظاهری بهره نگرفته، اماّ با بهرهاز جلوه
عقل و  یهتحریک قوّهای متنوّع تصویرسازی ذهنی، با هدف گونه

 گونه از هنر تصویر بهره گرفته است.، اینخیال در کنار قوای ظاهری
های خاصّ خود بر جنبه هایبه شیوه پردازیقرآن با قصه.  9

 ای خود افزوده است.جذابیت رسانه
 

 پیشنهادها
ان ارائه وتی حاضر، برخی پیشنهادها را میهای مقالهبراساس یافته

 عبارتند از: که کرد 
 

 پیشنهادهای پژوهشی
بررسی بهترین مصادیق نظام نشانگی در قرآن کریم با رویکرد .  1

 رسانه ای

های ای قرآن با جدیدترین رسانهرسانهمقایسه فرمت ارائه .  2
 امروزی

 :پیشنهادهای اجرایی و کاربردی
 های کنونیای قرآن در رسانههای رسانهالگوبرداری از جذابیت.  1

ای جهت استفاده در سخنرانیرسانههای جذابیت مؤلفهاعمال .  2
 های بین المللی

 ای قران دردانشگاه هاهای رسانهتدریس مبانی جذابیت.  3
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